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ПОЛИТИЧЕСКИЙ СПОТ КАК ГИБРИДНЫЙ ЖАНР ПОЛИТИЧЕСКОЙ РЕКЛАМЫ 
(НА МАТЕРИАЛЕ АНГЛИЙСКОГО ЯЗЫКА)

В настоящем исследовании предпринимается попытка выявить языковые особенности политического спота как гибридного жанра политической рекламы. Сразу же поясним, что политический спот в нашем понимании представляет собой рекламный видеоролик продолжительностью от 15 с. до 5 мин., цель которого – побудить зрителя к тому или иному типу политического поведения, например, убедить его проголосовать за того или иного политического кандидата. 

Актуальность исследования обусловлена возросшей ролью политической рекламы, использованием в ней широкой палитры жанров и взаимодействием присущих им воздействующих механизмов.
Отметим, что настоящее время комплексного описания политического спота как гибридного жанра политической рекламы в лингвистике нет.
Термин «гибридизация» пришел в науку о языке из биологии и представляет собой одну из реализаций организмической метафоры. В сфере-источнике этой метафоры – в биологии – он используется для обозначения процесса скрещивания генетически гетерогенных организмов. Начиная с XX в. термин «гибридизация» приобрел более широкое значение: под гибридизацией стали понимать смешение любых разнородных элементов и свойств. В таком значении термин «гибридизация» вошел в терминологический оборот различных дисциплин, в том числе и  лингвистики.
Гибридизация в политическом споте может реализовываться разными путями ввиду его ярко выраженного полимодального (вербальный текст + видеоряд + аудиоряд) и интердискурсивного (политический дискурс + рекламный дискурс) характера. 
Интерес для целей нашего исследования представляют проявления гибридизации в тексте политического спота на трех уровнях языка – на уровне дискурса, текста и жанра. Результатом действия гибридизации на этих уровнях являются, соответственно, интердискурсивность, интертекстуальность и жанровая гибридность.
1. Интердискурсивность текста политического спота проявляется в использовании в нем лексики и конструкций, характерных для подъязыков разных типов дискурса, прежде всего, политического, рекламного и разговорно-бытового.

2. Интертекстуальность текста политического спота реализуется такими языковыми средствами, как цитация, парафраз и аллюзия.
3. Жанровая гибридность политического спота проявляется в использовании в его текстовом пространстве структурно-композиционных элементов различных жанров, например, во включении элементов коммерческого рекламного объявления, кинотрейлера и бытового разговора. 

В результате исследования были получены следующие выводы. Во-первых, гибридизация в тексте политического спота проходит в разных направлениях и представлена несколькими типами. Так, в политическом споте мы находим проявления полимодального, интердискурсивного, интертекстуального и жанрового типов гибридизации. Во-вторых, жанр политического спота имеет ярко выраженный аппликативный характер: он представляет собой своеобразный «монтаж», составленный из элементов различных типов дискурса, различных текстов и жанров.
Перечисленные выше положения иллюстрируются в докладе примерами, почерпнутыми из политической рекламы различных англоязычных стран.
